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BUOIPA®UJA (200-400 peun)

Mapuja Mannapuh je pohena 20.12.1976. rogure y Kparyjeriy. OcHOBHY mikony ,,CBeTo3ap
Mapkosuh®, IlpBy rumHasujy u ocHoBHe crynuje EkoHOMCKOr ¢akynaTeTa 3aBpuimiia je y
KparyjeBuy. Hdumiomcku pan u3 npeamera IlocioBHe (uHaHcHje MOJ HACIOBOM AKuuje Kao
UHCMPYMEHm MPIHCUWMA Kanumana u oonuk unancupamwa npedyseha ondpanuna je ca
ornienoMm 10. [Tocnenumnmomcke cryauje 3aBpimuia je Ha ExonoMmckom dakynrery y beorpany, cmep
MeHalyMeHT y TPrOBHHH, a UCTIUTE NpeaBul)eHe HACTABHUM IUIAHOM TIOJIOXKHIIA je ca MPOCEYHOM
omeHom 9,55. Marucrtapcku Te3y 1o0J HacioBoM: Inobanne OumeHnsuje eneKmpoHcKoz
nocnosamwa y ¢-ju pazeoja b2b mooena mapxemunza onopanuna je 06. pedpyapa. 2007. rogusne,
Ha Exonomckom daxynrery y beorpaay. Behe nayunux oGmactu mpaBHO-€KOHOMCKHMX Hayka,
VYuusepsutera y beorpany 2009. roauHe najio je carjacHOCT Ha Ipeajor TeMe 3a JIOKTOPCKY
mucepranujy. JlokTopcka Te3a moj HacioBoM Cmpameujcku OpeHO MeHauMeHm Kao (axkmop
KOHKypeHmHocmu Komnanuja je y ¢ha3u oCcTynka 3aka3uBama TEPMHUHA OJ0paHe.

3a acHCTeHTa, 3a YKy HayuHy obnact MapkeruHr, uzaodpana je 06.10.2011. rogunae va dakynrery
3a XOTenujepcTBo U TypusaMm y Bpmwaukoj bawu, YHuBepsurera y Kparyjesuy. Mapuja Maungapuh
MMa W BHIIETOJIWINGE MCKYCTBO paja y NMPHUBPEAIM M HA aKaIeMCKUM HWHCTHTyHUjama. Ocum
MarucTapckor paja, 00jaB/beHO je mweHuX 16 (mecHaecT) HaydHUX M CTPYYHHX pajgoBa. Obmactu
Y)KEr HaydHOT HHTEPECOBama Cy: MapKeTHHT MEHAIMEHT, OpeHJ MEHAaIMEHT M TIOHAIlahe
noTpoiuaya. Ynan je Cprickor yapyxkema 3a MapkeTunr (CEMA).
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PE3YJNTATU HAYHHOUCTPAXUBAYKOI PAOA

MoHorpadmje, moHorpadycke cTyamje, TemaTckm 360pHULM, Neckukorpadgcke u kaptorpadcke
nyonukauuje mefjyHapoaHor 3Ha4aja — M10

Cnucak pesyntata M14 Bpoj | Ykynau M
MoHorpadcka ctyauja/nornaesroe y kionsn M12 unu pag y TeMmaTckom 360pHUKY
mellyHapogHor 3Ha4aja (4 M) 1 4

1. MapuHkosuh, B., Cenuh, B. 1 Mangapwuh, M. (2010). Investigating Drivers of Repurchase and Word-of-
mouth: an Empirical Study of Mobile Operators in Serbia. MehyHapogHa Hay4Ha koOHdepeHuumja
,CaBpEeMEHN N3a30BU Y EKOHOMMUjW, MOCMoBaky M MeHalMeHTY", EkoHomcku dhakynTteT y Kparyjesuy,
neuembap, pag je nybnukosaH y 360pHUMKY pagoBa nog Hacnosom “Contemporary issues in economics,
business and management”, ctp. 273-282. (ISBN 978-86-6091-018-1)

360pHULM MeflyHapoaAHUX Hay4YHUX ckynoBa — M30

Cnucak pesyntata M33 Bpoj | Ykynan M
CaonuwTtewe ca meljyHapoaHor ckyna wramnaHo y uenuuu (1 M) 5 5

1.  Kouwuh, M. n MaHgapuh, M. (2009). besbeGHocm u npueamHocm nodamaka y QyHKUUju 3awmume
nompowaya Ha efleKmpoHckoM mpxuwmy. MehyHapogHa HayyHa koHdepeHuuja: ,HoBa 3akoHcka
pewerwa y obnactm 3sawTuTe noTpowaya“, HaumoHanHa opraHu3aumja noTpowaya Cpbuje wu
ExkoHomckn cakynteT YHusepauteta y Kparyjesuy, 13-14 mapt 2009., Pag je nybnukoBaH y 360pHuKY
pagosa, cTp. 27-43. (ISBN 978-86-87485-02-0)

2. Mactope, A., Bapbapoca, K., n MaHgapuh, M. (2009). Sustainability, Competitiveness and Role of Brand
Management during Economic Downturn. Cegma MefyHapogHa HayyHa koHdepeHuumja: “Dealing with




the global economic crisis by companies and economies”, MeratpeHs yHuBep3auTeT, beorpaa, Pag je
nybnukosaH y 360pHUKY pagoBa, cTp. 79-90. (ISBN 978-86-7747-377-8)

bynyt, U. n Mangapuh, M. (2012). Researching the role of social media marketing in contemporary
business practices. XllI WHTepHaumMoHanHu cumnosmjym Symorg 2012, Pag je ny6nukoBaH Yy
EnektpoHckoM 360pHUMKY M Khsuam anctpakata, ctp. 200. (ISBN 978-86-7680-254-8, COBISS.SR-ID
191187980)

Mangapuh, M., Makcumosuh, H., Cekynuh, [. (2012). llpumeHa uHghopmayuoHe mexHosozauje u
UHmMepHema y npomouyuju mypucmudke 0ecmuHayuje U 3awmuma KopucHuUka ycnyea. Ceammn HaydHu
ckyn ca mehyHapogHum ydyewhem: , Typusam: N3azosu n moryhHocTu®, Pag je nybnukosaH y 360pHUKY
pagosa, cTp. 176-184. (ISBN 987-86-7329-096-6, COBBIS.SR-ID 193323788)

Mangapuh, M. bynyt, W. (2012). KoHKypeHmHocm U MapkemuHz akmueHocmu y rpouecy
enobanusayuje. MehyHapoaHa koHdepeHuMja 0 ApylITBEHOM U TexHonowkom pa3sojy (CTEL 2012),
bawa Jlyka, bocHa n XepuerosuHa, 300pHUK pagoBa y LWTamnu.

Yaconucu HaunoHanHor 3Ha4aja — M50

Cnucak pesyntata M52 Bpoj | Ykynan M
Pag y yaconucy HaumMoHanHor 3Hadvaja (2 M) 1 2

1. MaHgapuvh, M. (2007). MapKeTUHr 1 CUrypPHOCHM acrnekTh enekTpoHCKor nocrioBana. MapkemuHe, 38 (3),
cTp. 89-97 (ISSN 0354-3471)

Cnucak pesyntata M53 Bpoj | Ykynan M

Pag y HayyHom yaconucy (1 M) 5 5

1. MaHgapuh, M. (2008). CaBpeMeHM nNpuUCTyn OUPEKTHOM MApPKETUHTY Ha MOCMOBHOM TPXULLTY.
EkoHomcku xopuzoHmu, 1-2, ctp. 91-112. (ISSN 1450-863 X)

2.  Mangapuh, M. (2008). UHTepHET MapkeTWHr Ha kopnopatuBHOM noptany. Jfludep Hupekmop Jif,
centembap — oktobap, cTp. 26-33. (ISSN 1820-5453)

3. Mangapuh, M. (2008). [HonpvHOC eneKkTpPOHCKOr MocnoBawa pasBojy cTpaTtervje OpeHavpamnsa.
lMocnoeHa rnonumuka, aeryct — centembap, ctp. 51-54. (ISSN 0350-2236)

4. Kouuh, M. n MaHgapuh, M. (2009). ETM4kn KOQEKC M NpaBHa perynatnea kao GasnyHe cTpaTerujcke
aeTepMuHaHTe 6e3begHor e-nocnoBawa. AHanu EkoHoMmckoe ¢hakynmema y Cybomuuyu, 45, cTp. 239-
249. (ISSN 0350-2120)

5.  Cekynuh, [1., Munuhesuh, C., Mangapuh, M. (2012). MapkemuHa KoHUenm y ope2aHusayuju nocroeara

xomerickoe npedyseha, TypucTudko nocrosarse, 6p. 10/2012, (ISSN 0354-3099).

360pHULM CKynoBa HaLMOHanHor 3Ha4aja — M60

Cnucak pesyntata M63 Bpoj | Ykynan M

CaonuwTterwe ca CKyna HauMoHarnHor 3Ha4aja wramnado y uenviu (1 M) 4 4

1. Kouuh, M. n Mangapuh, M. (2009). Kopynyuja y mehyHapoOHoM mapkemuHay. MehyHapogHo
caBeToBak-€ MnpaBHUKa Ha Tapwu, pag je nybnukoBaH y 360pHuKYy pagoBa, cTp.542-554. (ISBN 978-
86-83437-73-3)

2. Kouuh, M. u MaHngapuh, M. (2009). Ymuuyaj KoHuenma odpxugoe pasgoja Ha akmugupaH-e
rnomeHyujana HedoeosbHO passujeHux rnodpydja. MehyHapogHa HayyHa koHdepeHumja: ,,Oapxumsu
pa3Boj HepasBujeHux nogpydyja“, Cases ekoHomucta Cpbuje n [OpxaBHW yHMBep3uTeT y Hosom
Masapy, paa je nybnukoBaH y 36opHuky pagosa (ISBN 987-86-86893-15-4), www.np.ac.yu

3. bynyt, . n MaHgapuh, M. (2010). Place branding as effective tool for country promotion.
MehyHapoaHa HayyHa koHdepeHuuja: “World and Russia: Regionalization in globalization
conditions”, Moskva, Rusija, pag je nybnukosaH y 36opHuKky pagosa, ctp. 100-106. (ISBN 978-5-
209-03893-1)

4. MaHgapuh, M., Metposuh, M. n Cekynuh [. (2012). lNpomoyuja pypasHoz mypusma y ¢byHKUUju
npuspedHoe passoja. [omaha HaydHa KoHdepeHumja ca MehyHapogHum ydewhem: ,Pa3sBoj
KOMMETETHUX FbYACKMX pecypca 3a notpebe Typusama y 3emrbama pernoHa“, JaxopuHa, bocHa u




XepuerosuHa, Pag je nybnukoeaH y 36opHuky pagoBa, ctp. 195-204. (ISBN 978-9958-0912-0-9,

COBISS.BH-ID 19713030).

Marucrtapcke u goktopcke tese — M70

Cnucak pesyntata M72
Op6paweH maructapcku pag (3 M)

Bpoj | Ykynan M
1 3

1. MaHgapuh, M. (2007) [lnobanHe OumeH3uje e-riocrogarma y yHKUuju paseoja B26 modena

mapkemuHea, EkoHoMcku dhakynteT, YHuBepauTeT y beorpaay, o6um 180.cTp.

PE3YJNTATU NEOQATOWKOI PAOA

MpepaBawa HactaBHM npeameTH - KypceBu lopguHal/-e
Ha mMaTnyHoMm cbakyntety 1. MNpegmeTn 13 yxxe Hay4He obnactn MapKeTuHr 2012-
Ha gpyrom yHuBepsuteTy 1. ®akynTeT 3a nocnosHe cTyanje, beorpap;: 2008-2011
(HasuB n ceguiTe 0
UHCTUTYLME) ) OHallak€e noTpoLuaya

e OpHocwu ca jaBHowwhy

2. Bucoka nocnoBHa LKona, Yavak: 2007-2008
o QDUHAHCUK|CKN MEeHaLIMEHT

Oatym: 23. oktobap 2012. roguHe




